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RESUMO

Este artigo prop6e analisar a configuracao pluricddica dos infograficos utilizados na elaboracéo
das Provas de Redacdo do Exame Nacional do Ensino Médio — o0 Enem — referentes as edi¢Ges
de 2012 a 2018. Como aporte tedrico, recorremos & Semiolinguistica, de Charaudeau (2012),
articulada as nocdes de género/texto discutidos por Bakhtin (2016) e Marcuschi (2008). A
argumentacao, nessa perspectiva tedrica, é vista a partir da acdo de influéncia entre os sujeitos,
ja que o produtor do texto age sob um “fazer-pensar” por meio de uma proposta sobre um
mundo e de um questionamento de convicgdo e raciocinio para se estabelecer a verdade
(CHARAUDEAU, 2014). Pelas nossas analises, os resultados apontam que os infogréaficos, ao
se comportarem como textos motivadores, possuem funcbes discursivas (re)construindo
sentidos por parte do sujeito interpretante, acionando esquemas cognitivos que vao colaborar
na producao escrita do género Redagdo do Enem.
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1 INTRODUGCAO (tema, relevancia, justificativa, problematica e objetivos)

No Exame Nacional do Ensino Médio — ENEM, sobretudo na Prova de Redacdo,
exigem-se dos candidatos habilidades de leitura e interpretacdo dos textos motivadores com o
intuito de compreender a proposta temaética e, por conseguinte, desenvolver a producéo do texto
dissertativo-argumentativo.

Como o processo de escrita, para nos, ainda se constitui uma atividade desafiadora, é
necessario que as escolas se adequem coerentemente com o género discursivo exigido no Enem,
ja que a tipologia textual adere aos aspectos textual-discursivos avaliados e relacionados as
“competéncias basicas” desenvolvidas pelos alunos. Sabemos, porém, que 0s textos
motivadores sdo selecionados de forma a atender a Competéncia 3: relacionar, organizar e

interpretar informacdes, fatos, opinides e argumentos em defesa de um ponto de vista. Para



melhorar essas competéncias sociocomunicativas do candidato, os infogréficos vém ganhando
espaco na Prova de Redacdo a cada ano, desde a edicao de 2012.

Ao fazer uma interface com a area da Educacdo, a relevancia desta pesquisa no ambito
dos estudos linguisticos esta no fato de que, hoje, os textos verbovisuais, a exemplo do
infogréafico, proporcionam maior desenvolvimento das habilidades de leitura e compreenséo,
associadas a producdo escrita dos alunos nas mais diversas praticas sociocomunicativas.

Por fim, objetivamos analisar a configuracdo pluricddica do infografico capaz de
(re)construir sentidos por parte do leitor interpretante, bem como explicar como ocorre a
situacdo de comunicagdo em que se elabora a Prova de Redacdo do Enem, identificando as
funcgdes discursivo-argumentativas do infografico no processo de leitura/producdo escrita.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Nesta pesquisa, dotamos uma perspectiva tedrica: a Semiolinguistica, doravante TS,
uma das vertentes da Analise do Discurso de linha francesa, proposta por Charaudeau (1996).
Ela apresenta um modelo que compreende o ato de linguagem como um mise-en-scéne, uma
“encenacao”. Esse ato enunciativo obedece a trés niveis, segundo Charaudeau (2005):
situacional: correspondente ao contrato de comunicacgdo, que constitui 0 espaco de restricdes
(os dados externos, isto é, a finalidade discursiva, a identidade dos parceiros, 0 dominio
teméatico e o dispositivo de troca), discursivo (as “maneiras de dizer” instauradas pelos
parceiros) e o semiolinguistico (onde ocorrem as escolhas linguisticas de configuracéo textual).

Charaudeau (2014) concebe esse ato de linguagem como um encontro dialético
envolvendo o sujeito-produtor e o sujeito-interlocutor. A atividade de elucidacdo de tais sujeitos
se fundamenta a partir de dois processos: o de Producéo, criado por um EU e dirigido aum TU-
destinatario, e o de Interpretacdo, criado por um TU-interpretante que constréi uma imagem do
EU-enunciador do locutor, o que “toma a palavra”.

Outro ponto que destacamos no processo de elaboracdo da Prova de Redacdo Enem é o
uso das estratégias da encenagdo argumentativa a partir do plano de credibilidade (o Fazer
Saber) e do plano de captacdo (o Fazer Sentir). O primeiro coloca o infografico como uma
“prova de verdade” que, com seus efeitos de sentido, induz o leitor a uma orientacdo
argumentativa sobre o tema proposto; o segundo faz com que a emocéo e o despertar de ideias
do sujeito leitor se aflorem para o desenvolvimento da proposta tematica da Redacéo.

Para a concepcédo de género, baseamo-nos em Charaudeau (2012), sintonizando com a

abordagem dialégica de Bakhtin (2016), que remete a evolucdo por que passa todo e qualquer



género do discurso, além do aporte tedrico fundamentado por Marcuschi (2008) sobre a nogao
de texto.

Sobre a configuracdo semioldgica pluricodica de um texto, a TS nos orienta que a
exigéncia da visibilidade faz com que o sujeito produtor recorra ao uso de imagens a fim de
gozar de maior credibilidade juntos aos leitores, jA que o0s recursos visuais justificam as
explicacBes dadas pelo uso da materialidade pluricodica na encenagéo do texto.

O infografico €, enfim, um elemento que, por si sO, passa uma informacéo completa e
por isso favorece a compreensdo de algo constituido de imagem e texto verbal (TEIXEIRA,

2010), podendo suscitar uma orientacdo argumentativa sobre a proposta de Redagdo do Enem.

3 METODOLOGIA

Metodologicamente, entendemos que a pesquisa segue um paradigma qualitativo
adequado para se compreender a configuragdo pluricodica do infografico no contexto da
producdo dos textos motivadores para a Redacdo do Enem. Seguimos um método por meio do
qual € possivel manipular a materialidade semioldgica (o texto infografico) em suas diferentes
formas-sentidos e nele aplicar as categorias conceituais de analise: primeiro, os dados externos
do contrato de comunicacdo ligados ao género Redacdo do Enem; segundo, o dispositivo
argumentativo. (CHARAUDEAU, 2014).

Estabelecemos como critério de selecdo do corpus o reagrupamento de textos e segundo
a semelhanca e, posteriormente, definimos o tipo de contrato de comunicacdo. A coleta dos
dados ocorreu de forma estratégica, a partir da escolha das edi¢cbes 2012 a 2018 da Prova de
Redacdo do Enem.

4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Procederemos a seguir a analise dos dados. Como ja discutimos, o género em questéo é
a Redacdo do Enem. Ela é elaborada a partir de trés aspectos discursivos, nos diversos contextos
de producéo, circulago e recepcao.

A situacdo de comunicacéo refere-se as restricdes do contrato educacional (a finalidade
do certame, a identidade dos parceiros — O INEP e o candidato leitor e o dispositivo material,
que é a Prova de Redacdo do Enem). Para Charaudeau (2004), baseando-se nas ideias
bakhtinianas, as situacfes especificas de comunica¢do adquirem estabilidade, podendo os

géneros variar ou a partir deles surgirem outros.



Na edicdo de 2014, por exemplo, o INEP utilizou o segundo texto motivador, que é um
infografico publicado na Folha de S&o Paulo que retrata a real situagdo da publicidade infantil

no Brasil e no mundo, além de exemplificar as medidas de intervencéo a serem tomadas.

Figura 1 - Infografico
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2014/>. Acesso em 25 nov. 2019.

Quanto aos aspectos discursivo-textuais, o infografico acima possui um dispositivo
argumentativo formado pela “proposta” que sugere ideias para 0 posicionamento do candidato
diante do problema abordado e para a intervencdo social. Para refutar a “proposta”, o EU-
argumentante toma sua posicao contraria & publicidade infantil, usando a “proposi¢éo”.

Para Charaudeau (2014, p. 224), “a proposta pode ser contestada ou defendida em
totalidade ou em parte, seja quanto a assercdo de partida (Al), seja quanto a relacdo
argumentativa (A1 > A2)”.

Agregado a esta parte da pesquisa, mostra-se a construcdo da materialidade pluricédica
do infografico como um elemento recorrente na elaboracdo da Prova de Redacdo do Enem,
evidenciando a imagem como parte essencial na construcdo do texto. Pela leitura visual do
texto, o TU-i (sendo atento) percebe a imagem simbdlica do Mickey, famoso personagem das
empresas Disney que foi proibido nas propagandas de alimentos para criancas.

Segundo Charaudeau (2015), a imagem fixa ou animada possui “efeitos de verdade”,
dificilmente de serem controlados pelo sujeito observador, uma vez que ela, durante a
encenacdo da informacdo, permite criar a iluséo factual, do auténtico, da prova da realidade dos
fatos, para manter a visada da informagao (o “fazer saber) e da demonstragao (“o “fazer crer”).

Além de ser um texto informativo, o infografico em andlise estabelece uma orientacéo

argumentativa capaz de persuadir o sujeito leitor, levando-o a selecionar e interpretar



informacdes e a partir delas criar argumentos para fundamentar seu ponto de vista. Por mesclar

texto escrito e imagem, o texto verbovisual (re)constroi sentidos e complementa a informacéo.
5 CONSIDERACOES FINAIS

E indiscutivel que o processo de elaboragéo da proposta de Redac&o do Enem obedece
a critério pré-estabelecidos de configuracao textual, no tocante a escolha de textos verbovisuais
para compor a coletanea, a exemplo de infograficos. Estes recursos seguem uma organizacao
pluricddica capaz de (re)construir sentidos por parte do leitor e orientar discursivamente o
candidato para se sobressair na argumentacao do texto.

Como todo texto é dotado de significacdo e possui orientagdo argumentativa, o
infografico, em sua configuracdo pluricodica a partir da associacdo entre texto escrito e
imagem, permite que o sujeito leitor desenvolva melhor suas habilidades sociocomunicativas
no tocante ao processo de leitura e producdo de textos no contexto do Enem.

Portanto, esperamos que esta pesquisa contribua para o estado da arte, principalmente
aos estudos linguisticos no tocante as funcgdes discursivo-argumentativas dos textos

verbovisuais como o infografico, largamente utilizados no macrodominio da préatica social.
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